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Part1Part1 健康消费概况
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• 人口结构、政策红利与消费行为变迁，共同推动大健康行业进入高速增长期。老龄化催生银发健康刚需，Z世代重塑便捷化、零食化的健康消费形态；
《健康中国2030》等顶层规划与供给端改革，为功能性食品创新提供了政策保障；消费者亚健康认知觉醒，推动以保健补剂、食疗养生为代表的主动
健康方式成为主流，其中购买保健补剂的渗透率已达75.6%。

健康养生人群改善健康的方式近一年消费者常见健康困扰

人口、政策与消费行为三重共振，推动大健康产业进入以主动预防为核心的新增长阶段
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Ø 老龄化：老龄化进程加速，60岁及以上老年人口超2.6
亿，老年群体对骨关节养护、认知功能维持、心脑血
管保养等方向的健康需求持续攀升。

Ø Z世代等： 时下消费主力军，更早介入健康管理，追
求个性化、便捷化、有体验感的产品形态。推动功能
性产品向即时化、零食化方向演进，为膳食补剂与功
能性食饮品提供了持续扩大的客群基础。

人口结构变化

政策红利

健康困扰与消费习惯

Ø 《健康中国2030规划纲要》确立了提升全民健康水平、
将健康融入所有政策的顶层设计方向；《十四五国民
健康规划》进一步强化治未病理念，为功能性食品发
展提供了政策支撑

Ø 2025年商务部等12部门联合印发的《促进健康消费专
项行动方案》，明确提出“优化特殊食品市场供给，
深化注册备案制度改革，畅通保健食品新功能及产品
审查注册”，在供给端为膳食补剂与功能性食饮品的
品类创新和上市效率提供了制度保障。

Ø 药食同源目录扩容，地黄、麦冬等106种物质纳入管理。
从原料端拓宽了功能性食品的创新边界。

随着中国消费者健康意识觉醒，一系列亚健康问题被更清晰和广泛认知，身材焦虑、记忆力和情绪困扰等被重点关
注。消费者寻求更经济、更主动的方式来管理健康，预防疾病发生，其中摄入补剂食品的方式行动阻力小，较受消
费者欢迎，包括购买保健补剂、功能性食品/饮品、食疗养生等；其次为日常行为管理，包括健身运动、调整作息
等。
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大健康消费话题讨论人群性别分布及变化

• 随着全民健康意识觉醒，健康消费持续高热，用户呈现明显的年轻化趋势，未到20岁用户就开始产生自我健康管理需求，30岁以下更年轻群体声量与
关注度抬升，即食化、轻养生等内容讨论抬升。从人群画像来看，6成以上主力仍为女性，其中31-40岁的高线城市女性是核心消费主力，但男性参与
大健康消费话题讨论的意愿显著增强，男性健康、精力补充、运动营养、脱发等刚需功效讨论成为热点方向。
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大健康消费话题讨论人群城市级别分布及变化

消费人群结构性别分布趋衡，中青年为主力、年轻声量抬升，一至二线城市关注增强

大健康消费话题讨论人群年龄分布及变化
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• 线上渠道核心健康品类市场持续增长，25年累计销售额近3000亿元，同比增长15%，26年上半年延续增势，仅医疗器械出现约-3%的小幅下跌。保健
食品、传统滋补和OTC市场均稳定增长，处方药受GLP-1药物爆发带动以及医药分离改革深化、线上渠道便捷性加持等综合因素影响出现大幅提升，综
合影响下带动大健康市场以约11%增速引领线上消费。

• 用户健康消费关注热点从被动治病转向主动分场景管理健康，中式轻养理念融入日常，实现润物无声的滋养。一旦出现明确需求，则借助更细分功效
产品与AI诊断进行靶向干预。 养防一体，成为新一代消费者的共识。 

大健康线上市场规模走势

健康市场概览|线上市场平稳增长，养生滋补、治未病等话题引领消费增长主线
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2026年大健康市场舆情热点
#中式轻养生#
苹果煮水三配方（补气血/减脂/润燥）、极简中医运动
（八段锦/金刚功）、2026春季祛湿疏肝理气。
#科学体重管理#
GLP-1类药物安全热议、16+8轻断食普及，“科学饮食
取代极端减肥”成主流认知。
#情绪与睡眠#
关注睡眠健康全周期（监测/AI助眠），聚焦情绪价值
与“停止内耗”的破圈讨论。
#春季时令健康#
过敏季防护科普、呼吸道慢病筛查需求上升，关注“四
高”管理年轻化趋势。

#慢病&功能养生#
高尿酸 / 痛风日常饮食禁忌，护肝熬夜常备调理，肠道
益生菌真实功效测评，中老年慢病居家早筛等。
# AI与数字健康#
AI辅助体检报告解读、智能穿戴设备升级，关注银发群
体的远程监护与数字疗法 。
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• 2026年上半年，线上保健食品销售额约633.0亿元，同比上升9.5%；销量约3.8亿件，同比上升5.5%。商家销售状态随着市场整体景气而出现普遍上
涨，头腰部品牌竞争优势明显增强，销售额及份额均上升；但Top20品牌增长已由低价放量转向结构升级，货盘布局向高含量、高活性、成分/剂型创
新乃至礼品向的高客单产品迁移，导致其定价及利润空间出现增加。相比之下，腰尾部品牌面临更大价格压力，通过降价或上线更平价单品维持份额
和实现业绩提升，但更易被锁在同质化、低客单的基础款竞争里，后续向上发展空间可能变窄。

2025年-2026年H1保健食品线上市场规模走势

保健食品市场|头部升级拉开差距，腰尾部以价换量，市场分层进一步加深
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Part2Part2 保健食品消费趋势
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• 保健食品产品功效需求从广谱日常辅助向强功能话场景、精准干预聚焦，脑营养、慢病管理、气血调理等垂类需求成为新增长引擎。从功效类型看，
以增强免疫力、口服美容、体重管理为代表的传统大类已步入成熟期，规模虽大但增速趋缓，市场红利主要来自存量替换与产品升级。而以改善贫血、
睡眠管理、脑营养、慢病及运动营养为代表的新兴品类以高于市场平均增速快速成长，其增长动力不再局限于基础营养补充，而是深度绑定当代消费
者的具体生活场景——如熬夜后的记忆修复、高压下的睡眠改善、气血不足的亚健康调理、运动人士蛋白高效补充等。

保健食品 各细分功效市场规模&增速（气泡大小代表均价）

功效|在满足基础营养需求情况下，功效垂类化，细分赛道集中爆发
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销售额（亿元）

数据来源：魔镜洞察
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功效|骨关节健康：成熟赛道以产品升级回应需求深化，实现二次增长
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• 需求边界的外扩同样重要。用户关注和讨
论不再局限于单纯“补钙”，而是更多指
向具体使用场景、目标人群和身体诉求。
从中老年日常养护、儿童生长发育，延伸
到孕产期、运动健身及更年轻群体的关节
负荷管理；用户关注点也从泛化的骨骼健
康，转向关节不适、骨折恢复、运动损伤、
通风等更细分的功能场景，为产品升级提
供了更清晰的落地空间，也解释了为何液
体钙及关节养护型产品在成熟市场中仍能
快速起量。对商家而言，关键不再只是卖
钙，而是围绕不同人群、不同场景，提供
可感知、可坚持、可差异化的解决方案。

• 已成熟的骨骼健康赛道以产品形态的迭代
与功效表达的重构实现二次增长。核心的
液体钙创新凭借更易服用、更易坚持的优
势，快速成为市场主流剂型，实质上是品
牌对长期存在的吞咽困难、服用依从性不
足等痛点的集中回应；与此同时，产品叙
事也向关节养护、新钙源、复配方案，以
及胶原蛋白、姜黄等新成分应用延伸，推
动品类走向更强功能、更精准干预。这说
明成熟赛道并非失去增长空间，而是需要
通过剂型与成分的双重升级，重新激活存
量需求。
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允许保健食品声称的保健功能目录
2026年1月15日，市监总局、卫健委、中医药局发布《允许保
健食品声称的保健功能目录 有助于维持骨关节健康（缓解疼
痛或僵硬/缓解软骨损伤）》。

明明才30出头，膝盖先撑不住了，早上
起床下地那一下，得扶着床边缓半天才
能迈开步；在工位坐久了站起来，咔咔
两声整个办公室都听得见；周末想去爬
个山，还没到半山腰膝盖就开始发软.。
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产品品类
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想补钙吧，又特别抗拒那种超大的传统
钙片 每次吞都感觉要卡嗓子眼，满嘴
石灰粉的难受劲，最近为了坚持100天
早餐打卡高钙，挖到了液体钙 。

骨折恢复。5个多月了，终于能看到一点骨
痂了。。。5个多月的心酸，疼、各种吃药、
理疗针灸康复、骨质疏松、关节活动受限、
局部神经麻木，各种焦虑担忧，现在终于可
以安心一点了，恢复也会越来越好了。
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功效|脑营养：新兴功效在需求觉醒与场景细化中持续扩容
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数据来源：魔镜洞察

2026   19.2万次

• 新兴市场快速发展期，供给端成分体系快速丰富，泛
脑营养向场景匹配型产品升级，为商家切入提供较长
窗口。品类仍处快速扩容与效果验证并行的阶段，供
给扩张与需求细化同步推进，短期内围绕可落地的消
费场景与人群需求快速迭代产品；但当前市场格局分
散，尚未形成高度集中的品牌垄断。

• 需求表达细化后，讨论内容进一步向场景与功能分
层。脑营养已形成益智、提效、抗衰三类主要方向，
分别对应学业能力、职场专注与压力管理、认知衰
退预防等诉求；上述场景成为内容传播与消费讨论
的主要锚点。生活方式变化、人口结构变化及健
康意识提升，同步作用于睡眠管理、改善贫血等
其他新兴功效赛道，持续拓宽场景边界。

• 用户关注与认知觉醒进入快速增长阶段，需求侧
变化构成本轮脑营养等新兴功效赛道扩容的主要
前置条件。各年龄段、各人群的脑健康诉求同步
释放，需求表达由泛化补脑，转向记忆衰退、脑
雾、专注力不足等更具体的状态描述，并与加班
熬夜、备考学习、日常认知维持等生活场景形成
对应。
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42%

23%

13%

7%
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7%

81%

18%

17%

13%

11%

11%

51%

33%
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3%
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61%

45%

13%

11%
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5%

胶原蛋白
麦角硫因

PQQ

白番茄
虾青素

VE

钙
氨糖

软骨素
DK组合

柠檬酸钙
胶原蛋白

鱼油
辅酶Q10

磷虾油
纳豆激酶

水蛭素
大豆卵磷脂

DHA

Omega-3

PS

氨基丁酸
PQQ

神经酸

渗透率

• 成分市场已进入高度分化的存量 竞 争 阶 段 ， 具 备 明 确 技 术 壁 垒 、 作
用机制或场景精准化定位的成分，快速替代传统泛化概念

ü 虾青素、维生素E等泛“抗氧化”成分销售停滞，氨糖、软骨素、神经酸
等 泛 营 养 概 念 成 分 热 度 下 降 。 麦 角 硫 因 、 PQQ 在 口 服 美 容 赛 道 中 增 速 领
先 ， PS 在 脑 营 养 赛 道 中 爆 发 式 增 长 ， 这 些 成 分 的 共 同 特 征 是 具 备 清 晰 的
生物作用路径和技术门槛，应用场景被高度精细化挖掘。

• 成分的价值与市场生命周期，高度依赖于其所锚定的具体功能场景
ü 在 口 服 美 容 赛 道 中 ， 胶 原 蛋 白 肽 的 渗 透 率 始 终 处 于 最 高 水 平 （ 40% 以

上），尽管该赛道内成分增长承压，但胶原蛋白肽类产品仍是市场核心；
与 此 同 时 ， 胶 原 蛋 白 肽 在 其 他 领 域 展 现 出 惊 人 的 增 长 潜 力 ， 如 骨 骼 健 康
（+60.3%）实现高速增长，甚至在普通食饮品领域利用不断提速，如胶
原蛋白营养饮、胶原蛋白椰乳、胶原蛋白果汁等饮品市场规模增速也达到
超80%。这一现象说明，成分本身并无新旧之分，关键在于是否找到了能
够释放其价值的高阶应用场景。

• 经典的营养元素依托于复合配方或剂型创新，焕发出新的生命力
ü 刚需营养原料市场韧性极强难被彻底取代，高渗透率情况下虽然增速有所

放缓，但科学协同复配、高吸收剂型升级为其带来新增量。如柠檬酸钙、
DK 组合 等 高 吸 收 钙 源 与 协 同 复 配 加 速 渗 透 ， 液 体 钙 等 剂 型 进 一 步 打 开 依
从性；鱼油、辅酶Q10等成熟成分亦通过高纯度升级、磷虾油等形态迭代，
继续保持较高增速。

保健食品 功效赛道重点成分发展（渗透率&增速）

成分|成分竞争核心逐步聚焦重专利、精场景、强复配、新剂型
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数据来源：魔镜洞察

-2.9%

+118.6%

+48.7%

-26.1%
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+38.8%

+26.8%

+39.8%

+34.5%

+34.9%

+93.4%

+60.3%

+58.1%

+56.4%

+57.3%

+10.8%

-7.7%

-17.9%

+30.8%

+86.8%

+103.3%

+16.0%

-6.5%

+17.7%
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益生菌+维生素B, 1100%

益生菌+益生元+乳铁蛋白+免疫球蛋白, 831%

益生菌+白芸豆, 513%

益生菌+膳食纤维+秋葵, 163%

益生菌+酸枣仁, 156%

益生菌+免疫球蛋白+牛初乳, 150%
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• 益生菌市场集中体现成分竞争从泛化概念向复配协同、场景细分及技术壁垒延伸的结构变化。从单一肠道健康成分，正延展为可嵌入多功效赛道的复
配载体—经典营养素、功能成分与益生菌协同配方的组合快速增多，场景匹配型产品加速涌现。成分价值取决于绑定的功效场景而非单一益生菌标签，
应用边界由肠胃肠道基本盘快速外扩，助眠、IBS、减重、情绪调节、抗过敏等新功效场景增长尤为突出。更进一步的，益生菌的应用向高壁垒技术方
向延伸，出现如工程益生菌递送GLP-1等新产品解决方案的探索。

益生菌补剂配方组合应用情况

以益生菌成分为例|强复配与精场景下的成分拓展
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数据来源：魔镜洞察

AI

助眠益生菌

减重益生菌 情绪调节益生菌

益生菌市场增长放缓，核心肠胃肠
道类下跌7%，免疫、女性私护、

美容、抗幽、口腔等往期热门类型
普遍出现同比下降

26H1整体增速
约-5%

销售额增速
59.6%

销售额增速
30.2%

销售额增速
24.2%

销售额增速
21.9%

IBS益生菌

抗过敏益生菌

销售额增速13.1%



钙片 消费者评价 
• “就是药片太大，难以下咽。切分了，也大。”
• “硬如石头，吃了不消化腹胀。”

液体钙 消费者评价 

• “孕期和哺乳期一直都吃这款钙，没有出现过
便秘情况，感觉钙吸收得也不错。”

• “甜甜的，一天一条，比钙片容易喝。”
• “味道挺好，吃着不难咽。”

液体钙优化补钙食用体验

数据来源：魔镜洞察
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剂型|保健食品聚焦补充效率与食用体验加速剂型创新迭代

创新剂型蓬勃涌现

销售+332%

益生菌闪释片、
乳钙闪释片等

销售+288%

益生菌油滴液

销售+221%

美容提亮贴、口
溶贴片等

销售+16%

氨糖软骨素骨胶
原涂抹膏

销售+119%

各营养类型双舱
设计产品

销售+73%

褪黑素喷雾、血
糖喷雾等

冻干闪释片

涂抹式

油滴液

双舱瓶口溶膜片

喷雾剂

传统剂型高度成熟，增长乏力

10,698,97
7,818.0 

10,289,12
7,558.0 

9,418,834,
465.0 

6,282,285,
734.0 

1,818,386,
324.0 

1,590,629,
474.0 

873,279,6
67.7 

423,336,3
27.4 

360,098,5
98.4 

211,317,1
43.8 

171,396,0
77.4 

胶囊

片剂

粉剂

口服液

软糖

丸剂

咀嚼片

茶

滴剂

奶昔

压片糖果

销售额（亿元）

+0.6%

-4.8%

+18.7%

-5.0%

-15.3%

-16.2%

-42.6%

-32.7%

-9.5%

+9.4%

+5.8%

2026年H1 液体钙 产品销售额
同比上涨 48.0%，累计销售
额规模 25.2亿元



数据来源：魔镜洞察；
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药食同源目录持续扩容后，更多传统中式成分及
原料物质可更广泛进入普通食品与补剂配方，成
分供给边界明显外延。西洋参、黄芪、姜黄已被
广泛应用于增强免疫力、养肝护肝等主流功效产
品中，杜仲叶、黑胡椒、槐米等新成分增长发力，
精准聚焦降血压、男性健康、肺部养护等细分功
效赛道，市场挖掘潜力可观。成熟成分负责渗透
与认知，新兴成分负责场景切分，共同推动中式
原料从传统滋补原料，转向可与现代功能体系对
接的功能性原料池。

护肝养肝、增强免疫力、男性健康等功效已成应
用主流，骨关节健康、慢病调理、气血补益、脑
营养、咽喉健康等细分市场，药食同源成分应用
节奏加快，成增长潜力板块。中西复配并非简单
堆料，而是用中式成分承载人群熟悉的功效语境，
再用现代营养成分补足机制表达、协同与吸收路
径。如奶蓟草+姜黄强化肝胆协同，姜黄+辅酶
Q10、人参/西洋参+牛磺酸等组合，将传统功效
叙事与现代营养体系并置。热销单品普遍采用药
食同源+现代成分结构，既保留中式信任基础，
也提升功效可感知性与产品差异化。

中式原料渗透|药食同源成分崛起、中西复配增多
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2025年H1 2026年H1 同比增速

药食同源原料池持续扩容

中西复配向细分功效场景延伸



• 流量竞争加剧后，保健食品营销同质化抬升，单纯种草与价格让利对信任的边际贡献下降，消费者对可核验资质与专业背书的依赖增强。选购更倾
向蓝帽子、医用级定位、医生或权威机构推荐，以及专利与临床实证等信息锚点。26年Q2优思益假洋牌、伪认证事件后，行业竞争加速由流量获取
转向信用资产积累；近期中医药管理局又通报“香港大药房”网店违规营销与百万粉丝医生违规推荐处方药两案，假产地、假药房、伪专业荐货等
信任漏洞再次被放大，健康消费端对合规标识与真实资质的核查意愿进一步上升。

数据来源：魔镜洞察；
15

#XX医生/医师推荐 销售额增长52.1%，社媒端约44%
消费者表示选购保健品时偏好“医生专业推荐”

#医用级产品 销售额增长1.3倍，相关话题标签社媒讨论

声量上约46%

带有#专利/权威机构认证 标签的产品销售额增长+64%，

社媒端热度持续上升，26年“优思益”事件曝光再次引发
国内消费者高度关注

10 

11 

12 

13 

14 
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16 
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18 

19 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2

2026年H1具备蓝帽子资质产
品小上涨16.9%，累计销售额
规模近90亿元

信任增强|流量内卷下“信用稀缺”，消费者对专业背书、科学实证的需求在升高

8月中医药管理局通报香港大药房网店违规营销（#香港大
药房、#假香港药房）和百万粉丝医生违规推荐处方药两

期最新案件，再次引起消费对健康消费问题关注

蓝帽子保健品销售情况 近期消费热点事件情况
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总结
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成 分 与 剂 型 协 同 创 新 ， 中 西 复 配 打 开 供 给

Ø 供给逻辑从“卖成分”转向“成分+剂型+场景”一体方案。具备清晰作
用路径与场景锚点的成分替代泛概念原料，并向多功效复配载体延伸；
药食同源原料池扩容，中西复配增多。剂型方面，片剂、胶囊等传统形
态高度成熟，商家围绕通过解决用户真实痛点带动新增长机会出现，同
时围绕吸收效率与使用体验持续迭代。

Ø 保健食品功效需求由广谱日常辅助，转向强功能场景与精准干预。成熟赛
道以骨关节为代表，通过液体钙等剂型升级与关节养护、新钙源、复配成
分重构，实现二次增长；新兴赛道以脑营养为代表，随需求觉醒快速扩容。
垂类赛道增长取决于能否锚定可感知场景，而非停留在泛化功效标签。

功 效 赛 道 存 量 升 级 与 场 景 扩 容 并 行

用 户 需 求 前 置 ， 政 策 与 环 境 持 续 松 绑

Ø 健康意识前移，消费决策更早介入，女性及31–40岁等核心人群活跃度
提升，同时老龄化与Z世代需求同步释放。健康中国 2030、健康消费专
项行动、药食同源目录扩容及注册备案改革等，为功能食品供给与创新
提供制度空间。需求侧从治疗补救转向日常预防与精准干预，供给侧合
规路径同步拓宽。

市 场 扩 容 下 竞 争 分 层 加 剧

Ø 上半年线上保健食品大盘保持稳健扩容。头腰部品牌份额与销售额同步上
升，货盘向高含量、高活性、成分与剂型创新及礼品向高客单迁移；腰尾
部更多依靠降价与平价单品守份额，同质化、低客单竞争压力高涨。行业
热点从中式轻养生、科学体重管理，延伸至情绪睡眠、慢病与功能养护等，
市场景气与结构升级并行，竞争重心由规模放量转向结构质量。

信 用 稀 缺 推 高 合 规 与 实 证 门 槛

Ø 流量同质化下，竞争维度从“谁声音大”转向“谁经得起查”，种草与价格对信任的边际贡献下
降，蓝帽子、医用级、医生推荐、专利与临床实证成为更硬的选购锚点。连续曝露的多种违规商
品及违规营销事件，加速行业由流量获取转向信用资产积累。具备合规资质、可核验背书与实证
能力的品牌更易承接结构升级红利；依赖伪认证与高佣金起量的模式空间收窄。



谁在洞察？谁在洞察？
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我们是谁：背景&发展历程 | 技术出身+AI赋能

项目制运营
核心团队作为一家电商服务公司的软件
开发部，已经开始提供电商服务，主要

服务于电商平台卖家，包括美的旗舰店、
冈本旗舰店、韩都衣舍旗舰店等

2012年

北京淘幂科技有限公司正式成立
核心团队从原电商服务公司剥离并独立运作，除了

电商平台卖家，也为企业级客户提供电商数据服务，
如：各类快消品牌主、咨询公司、金融机构、政府

客户、物流企业等...

2015年
更名为魔镜洞察

正式推出魔镜CMI综合数据平台
整合销售、评论、社媒三大数据源，推出社交聆听和电商聆

听系统，助力品牌客户做市场研究和消费者洞察

2023年

持续高速发展
推出分析+、聆听等数据产品

公司规模扩大至100+员工，在北京、上海、重庆、
广州都设有办公地点，业务覆盖品牌主、咨询公司、

金融机构、政府客户、物流企业等共计500余家

2022年
推出美业CMI、镜界AI

打通销售+评论+备案信息，多维度信息
交叉分析；推出镜界AI，AI和魔镜数据

产品工具双重加持做市场分析

2024年

• 魔镜洞察背后主体为北京淘幂科技有限公司，是一家AI赋能的市场研究和消费者洞察服务商，公司规模140+人左右
• 主要团队在北京望京，此外在上海、武汉、重庆、广州4地设有办公室，由此服务于全球客户
• 从2015年起开始用机器学习和AI算法，帮助品牌从海量市场信息中提取高增长的、有投资价值的新机会，服务于800+中国品牌和企业，见证他们从成长到成熟



镜界AI | 以CMI平台数据为基座，落地产品创新的11种方法，赋能AI化身专属分析助理



镜界AI图谱引擎 | 支撑11种产品创新方法

以行业图谱为底座，串联用户需求、产品定义、产品组合协同与营销研究

魔镜底层能力

图谱引擎
把行业拆成品类、卖点属性、规格包装、
人群场景等结构化图谱。

数据底座
整合桌面研究、电商样本和社媒讨论，
支撑行业理解、校准和验证。

机会模型
叠加品类增长、概念机会识别、生命周
期等模型，识别增长赛道与组合机会。

过程化方法

1

行业理解
结合桌面研究、
电商样本、社媒
表达，理解行业
怎么分、怎么卖、
怎么被讨论。

→

2

初步建模
AI 产出首版行业
图谱，形成结构、
层级和边界。

→

3

样本校准
用少量真实样本
验证分类、卖点、
规格和场景，修
正边界与层级。

→

4

模型迭代
不断补充新表达、
新组合和新机会
信号，沉淀成稳
定可复用的图谱
版本。

→

5

全量应用
输出行业现状、
消费者洞察、竞
品矩阵、营销洞
察与机会验证结
论。

洞察拆解维度
品类
行业怎么分，主流品类格
局、分类依据和边界。

卖点属性
核心卖点、功能价值、成
分工艺、消费者关注点。

规格包装
规格、参数、包装或交易
单位，支撑标准化对比。

人群场景
目标人群、使用场景、消
费情境和需求触发点。

进一步延展的研究模块
消费者洞察图谱 营销内容洞察

竞品/产品矩阵图谱 机会识别模型

图谱驱动的分析维度
行业图谱与业务、社媒、竞争信息联动，支持市场判断与机会验证。

销售规模

市场现状
增速

成长潜力
讨论声量

关注热度
互动量

用户共鸣
讨论变化

趋势迁移

品类增长模型
识别哪些品类在扩张，哪些赛道进
入提速期。

概念机会识别模型
发现新卖点、新概念、新组合，判
断哪些机会正在形成。

生命周期模型
区分导入、成长、成熟和衰退阶段，
避免误判短期噪声。

最终产出：核心洞察

了解品类现状
看清各品类规模、增速、热度与主流结构，建立行业全貌。

洞察消费者与营销
识别消费者关注点、讨论热点、内容表达与营销方向。

看清竞品与产品组合
基于产品矩阵图谱研究竞品布局、组合关系与竞争空档。

发现并验证机会赛道
结合增长、声量、互动和生命周期判断机会大小与机会质量。
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魔镜
CMI

业务场景 对应CMI产品 解决问题

产品研发
产品创新

• 挖掘高增概念
• 多品类横向对比

海量数据
市场验证

• 挖掘社媒高讨论趋势
• 评论洞察消费者需求

市场监测
运营监测
业务出海
竞品分析

• 主营行业的市场情况监控
• 海外趋势监测

• 品牌及单品上市后的反馈
• 社媒上的趋势和讨论重点

消费者研究
人群画像

• 消费者的产品偏好/认知的讨论研究
• 人群画像、关注话题、生活趋势等
• 购后消费者针对品牌、产品的反馈

增长雷达 分析+

电商聆听 社交聆听

市场侧

消费者侧

分析+ OVERSEA

电商聆听 社交聆听

市场侧

消费者侧

消费者侧 电商聆听 社交聆听

产品能力|魔镜CMI平台覆盖品牌主核心业务场景
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AI自动化清洗与属性标注提升数据处理效率，同时多属性交叉分析了
解消费者在不同属性组合下的真实需求和偏好，指导产品线进行调整

AI属性清洗，且支持多属性交叉分析

通过自定义分析和and/or/not逻辑连接词，能够灵活定义SPU+ SKU
的关键词和属性规则，将分散的市场数据整合为清晰的细分市场画像

自定义分析精准划分市场
多平台数据统计和打通，可以实时掌握行业大盘的整体动态，不再
局限于单一渠道视角，而是实现对全网市场的多维度对比

主流电商平台数据整合

销售信息一键跳转消费者观察，联动分析捕捉行业市场机会；同时美
业的备案信息也实现打通，更快一步了解热门备案功效与备案成分

备案数据+销售数据+评论数据打通

海内外海量的品牌、商品、SKU数据，品牌对竞争对手的动作了如
指掌。从市场份额到定价策略，所有关键信息都一手掌握

海量数据统计，数据沉淀长达10年+

魔镜助力企业增长的
核心优势
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