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Part1Part1 香氛洗衣液线上市场
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• 衣物清洁线上市场规模持续走高，截至2026年7月，线上销售额达186.7亿元，同比增速回落至1.2%，整体增长放缓。洗衣液占比下滑5.4%仍是第一
大品类，洗衣粉占比大幅提升5.2%，柔顺剂、洗衣膏占比分别上涨1.2%、1.3%。洗衣凝珠、漂白彩漂、留香珠、衣领净等品类占比收缩。除菌剂、
干洗剂基本持平。高端香氛洗衣产品增长红利减弱，洗衣液高性价比基础品类迎来份额回升。
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衣物清洁线上市场增长放缓，品类结构分化，洗衣粉份额回升

2025年1-7月 vs 2026年1-7月 衣物清洁品类占比变化
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• 洗衣液线上市场2022-2025年规模持续增长，2025年年销售额达199.2亿元，2026年1-7月销售额达97.1亿元，同比下降8.3%，市场进入下行阶段。 
0添加、防静电同比增速遥遥领先，成为高增长新兴卖点；去异味、大容量保持不错体量。留香、祛渍、除菌除螨销售基数最大，为成熟核心卖点。
护衣、浓缩、多效合一等多数卖点同比下滑。 消费呈现两极，安全概念快速崛起，传统综合功能卖点增长承压。

2022-2026年7月 洗衣液线上市场规模及变化趋势

洗衣液线上规模增速转负，0添加、防静电概念高增，留香袪渍除菌除螨仍是主流卖点

2026年1-7月 洗衣液不同卖点商品销售额及同比增速（气泡大小代表均价）
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• 香氛洗衣液线上市场2022-2025年规模持续走高，2025年销售额达86.4亿元，同比增长41.4%；2026年1-7月销售额达47.6亿元，同比回落至6.5%，
增长红利明显收窄。从份额看，香氛洗衣液在洗衣液整体赛道占比逐年抬升，由31.3%提升至49.0%，已接近洗衣液市场半壁江山。虽增速降温，但
香氛已经成为主流消费选择，市场渗透率不断走高，仍是洗衣液重要发展赛道。

2022-2026年7月 香氛洗衣液线上市场规模及变化趋势

香氛洗衣液规模冲高后增速放缓，已接近洗衣液市场半壁江山
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2022-2026年 线上香氛洗衣液销售额占比
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排名 品牌 销售额
（亿元） 份额 均价

1 立白 10.1 21.1% 44.2 

2 活力28 6.2 13.0% 17.9 

3 绽家 4.9 10.4% 110.7 

4 奥妙 3.4 7.1% 40.8 

5 植护 2.6 5.4% 35.9 

6 威露士 2.2 4.7% 33.7 

7 超能 2.2 4.6% 58.4 

8 rufi 1.3 2.6% 113.9 

9 喜净 0.7 1.5% 30.5 

10 公仔牌 0.6 1.3% 24.9 

• 香氛洗衣液线上头部集中度较高，立白以21.1%份额位居第一，活力28、绽家紧随其后；品牌价格带分化明显，绽家、rufi定位高端，活力28、公仔
牌主打高性价比。 畅销单品卖点多元：普遍强化长效留香；叠加除菌除螨、护衣护色；同时打出0添加、无荧光剂、母婴友好安全概念；部分产品搭
载植物酶、精油等技术，兼顾去污能力。形成高端重香氛体验，大众款兼顾性价比与基础香氛功能的产品格局。

2026年1-7月 香氛洗衣液线上市场TOP10品牌

香氛洗衣液头部品牌份额集中，产品主打留香、除菌、护衣多重功能

2026年1-7月 香氛洗衣液线上市场 TOP5品牌畅销单品

7

产品名

立白大师
香氛洗衣液

活力28
山茶花洗衣液

绽家
四季繁花洗衣液

奥妙
洗衣液怡神薰衣草

植护
除菌除螨香氛洗衣液

参考价 39.9元/2kg 23.6元/3.6kg 167.9/4kg 30.0元/3kg 59.9元/5kg

卖点

• 大师级炫彩护色，
防发黄、防变旧，
低泡易漂
• 格拉斯玫瑰花香，
72小时持久留香

• 无磷、无铅、无
荧光增白剂
• 山茶花香，24h

留香
• 不伤衣物不伤手
• 控泡易清洗

• 99.9%除菌除螨
• 72小时留香，微
胶囊PopScent科技
• 7重植物酶，去
污精准

• 添加草本厚朴，
99%除菌率
• 添加7种精油，
护衣更留香
• 双重酵素，99种
污渍一洗净

• 99.9%除菌除螨
• 10大无添加，成
分安心，母婴适用
用
• 168h植物清香
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• 香氛洗衣液核心消费场景集中于日常衣物清洗、内衣贴身衣物清洗，两大场景合计占比近六成，是消费主力。祛味除异味、宝宝婴幼儿衣物清洗为第
二梯队场景。不同场景用户诉求差异明显：日常清洗看重去污力、性价比与低泡易漂；贴身衣物侧重温和、除菌抑菌；祛味场景追求源头去除异味，
而非单纯依靠香氛掩盖；婴童衣物聚焦配方安全温和、香型清淡；羊毛等特殊面料注重护衣护色、保护纤维；夏季汗渍场景兼顾祛味与留香。场景多
元化，功能需求与香氛体验的结合愈发紧密。
2026年1-7月 香氛洗衣液核心消费场景

香氛洗衣液以日常及贴身洗护为主力，多场景功能与香氛需求分化凸显

2026年1-7月 香氛洗衣液核心场景洞察 与社媒原文示例
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内衣/贴身衣物

祛味/除异味场景

宝宝/婴幼儿衣物

毛衣/羊毛/特殊面料

夏季/汗渍衣物

床品/家纺清洗

运动/健身服饰

职场/衬衫衣物

社交/出行留香

毛巾/抹布清洁

秋冬季厚重衣物

日常衣物清洗 
全家常规换洗主力产品，关注污渍清洁
力、性价比、低泡易漂洗。
“洗过的衣服晾在阳台，风吹过都带着
淡淡花香。清洁力也不错，日常污渍轻
松搞定，小包装出差带着也方便。”

内衣/贴身衣物清洗 

用于内衣、内裤、袜子等贴身衣物专项清
洗，注重血渍清洗、除菌抑菌、温和。
“经典松木香清爽干净，不甜腻，低泡很
好漂洗，主打除菌除螨，内衣外衣混洗更
安心。”

祛味/除异味场景
汗味/霉味/火锅味等衣物异味祛除，诉
求从源头祛味而非以香盖臭。
“洗完的衣服一点烟熏味闻不到，除味
效果超级棒。”

宝宝/婴幼儿衣物清洁 
核心诉求安全安心，关注除菌除螨、无荧
光剂、配方温和，香味需清新不刺激。
“孩子的衣服变得很柔软，柔顺能力很强，
洗完衣服还有一股淡淡的香味，孩子很喜
欢。”

毛衣/羊毛/特殊面料 

羊毛/真丝/丝绸/棉麻等精致面料护理，
关注不伤纤维、护色护衣、不板结发硬。
“这款洗衣液能洗棉麻、丝绸等多种材
质，挺放心的。”

夏季/汗渍衣物 

夏季高温场景下消费者面临频繁换洗与汗
渍残留问题，需兼顾祛味与留香。
“就想要带香味的，夏天出汗，用了还挺
好。”
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• 消费者首要痛点为香味太淡、留香不持久，其次是容量少不耐用。香味刺鼻、异味难闻、清洁力不足占比相同，也是主要吐槽点；同时存在正品顾虑、
价格偏高等问题，皮肤刺激、难漂洗等问题提及占比较低。对应消费诉求集中在：香味好闻清新不刺鼻，追求留香持久；要求产品清洁去污能力强；
看重高性价比；同时期待温和亲肤、除菌除螨、衣物柔软蓬松，兼顾护色护衣、低泡易漂，对品牌信任度也有一定要求。香氛体验与基础洗护能力需
要同时满足。2026年1-7月 香氛洗衣液 消费者痛点提及占比                                                                      

痛点原声示例

香氛洗衣液留香问题为首要痛点，消费者看重香味、清洁力与性价比

香氛洗衣液消费者诉求分析
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物流慢/发货问题

难漂洗/泡沫问题

“试了，留香一般，没有说的那么好，
洗完房间里也没有很香。”

香味太淡/不持久

容量少/不耐用

“味道不错，感觉和新版味道差不多，小小一
瓶用的也很快。”

清洁力不足

“起泡少，去污能力也不行 黄渍都洗不掉。”

“味道刺鼻，麻料洗完还是硬，和普通洗衣液没区别。”

香味刺鼻/太浓



Part2Part2 香氛洗衣液香型&功效趋势
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• 留香、祛渍是香氛洗衣液两大基础功效，除菌、除螨也保持正向增长，祛异味、防静电功效增速遥遥领先，分别达125.3%、76.6%，成为高增长卖点。
柔顺、护色、低泡易漂、亮白功效出现同比下滑。整体来看，除基础留香去污外，消费者愈发看重异味去除、防静电等附加体验型功效；传统柔顺护
色等功效热度有所回落，功效卖点向解决实际衣物痛点的方向迭代。
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留香祛渍为基础主力功效，祛异味、防静电细分功效高速增长
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• MAT2026香氛洗衣液市场，花香为核心主流香型，体量遥遥领先，但增速平缓，属于成熟大盘香型。东方香、果香、草本香增长势能强劲，是核心增
量赛道；奶香增速亮眼但基数偏小，海洋香、茶香市场体量有限，归为小众特色香型。2025年多数香型秋冬销售额高于春夏，主要受双十一大促及季
节消费习惯双重驱动，秋冬香氛洗护消费需求更旺盛。花香四季适配，秋冬销量进一步走高；木质香秋冬属性突出，果香、东方香、草本香同样秋冬
表现更佳。茶香、海洋香秋冬环比下滑，更适配春夏市场。

MAT2026 香氛洗衣液香型分类表现

花香主导市场，东方香、果香增长突出，受大促及季节影响，秋冬香氛洗护需求更旺盛

2025年 香氛洗衣液春夏vs秋冬热门香型分析
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芝芙莲内衣洗衣液

卖点：植萃配方袪渍、泰

式特调香氛、99.9%抑菌

香型：蜜桃玫瑰

今升有你洁净轻柔洗衣液

卖点：天然酵素去污、天

然椰油精华、低泡易漂

香型：柑橘、百花等

植护香氛洗衣液

卖点：10大无添加、母婴

适用、168h植物清香

香型：葡萄柚、紫罗兰等

• 以蜜桔、柠檬、葡萄柚为代表的传统柑橘类果香销售额稳居高位，构筑果香型市场基本盘。樱桃、无花果、荔枝、浆果等小众果香增速亮眼，芭乐等
新兴果香也逐步涌现；苹果、西柚、石榴等香型市场表现持续疲软。产品端，畅销产品普遍采用果香+花香复配调香，高增长新品同样偏好果花复配；
核心卖点聚焦超长留香、酵素去渍、护衣护色、除菌除螨、配方无添加，大包装亦是市场重要竞争抓手。

MAT2026 香氛洗衣液 热门果香销售表现

经典柑橘守住果香基本盘，芭乐、莓果等特色小众果香增长
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椰子

青提

桃子

西柚
葡萄柚柚子 柠檬

柿子
葡萄

柑橘

哈密瓜

英国梨

梨

黑莓

杏

蔓越莓

无花果

黑醋栗

菠萝
黑加仑

佛手柑

绽家四季繁花香氛洗衣液

卖点：七重酵素去渍、四

重蛋白护衣、72h留香

香型：无花果与奶檀

绽家假日限定香氛洗衣液

卖点：七重酵素去渍、四

重蛋白护衣、7天留香

香型：芭乐与小花茉莉

植护除菌除螨香水洗衣液

卖点： 99.9%除菌除螨、

168h植物清香，无添加香

型：柠檬、浆果、莓果

·

植护胖胖桶洗衣液

卖点：10大无添加、

168h留香、10斤巨量装

香型：荔枝与玫瑰

绽家香水油香氛洗衣原液

卖点：首创香水油洗衣、

爆香30天，2倍浓缩洁净

香型：樱桃与山茶花

奥妙快洗洗衣液

卖点：8倍洁净、无残留、

48h抑味留香，护衣不伤

香型：木梨小苍兰

MAT2026 畅销果香洗衣液 MAT2026 高增长果香洗衣液



数据来源：魔镜洞察

魔镜市场情报：mktindex.com

• 香氛洗衣液不同香型功效各有侧重，适配多元洗护场景。花香、果香、美食香、草本香适合日常家用洗护，主打祛渍、除菌、柔顺，兼顾护色除螨，
满足普通衣物基础清洁。木质香、东方香适配深色、贵重面料洗护，强化护色功效，兼顾去污柔顺，减少衣物掉色损耗。海洋香适配追求清爽抑菌的
洗护场景，重点突出除菌除螨与柔顺，弱化强去污诉求。奶香适合易起静电衣物，以除菌护衣为基础，防静电打造场景化优势，可围绕使用场景做产
品定位设计。
MAT2026 香氛洗衣液 功效x香型交叉分析

香氛洗衣液不同香型功效各有侧重，适配不同洗护场景需求
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Part3Part3 香氛洗衣液社媒洞察



魔镜洞察：mktindex.com

数据来源：魔镜洞察

• 香氛洗衣液在洗衣液总讨论声量中的占比正逐步提升，从2025年的36.5%增长至2026年的63.8%。与普通洗衣液相比，香氛洗衣液通过香气触动情
绪，带来幸福感；某一缕熟悉的味道，也能唤醒某段珍贵回忆、重现某个场景的氛围，引发情感共鸣与慰藉。同时，不少香氛洗衣液以“大牌香水平
替”为卖点，凭借亲民价格提供接近高级香水的嗅觉体验，满足消费者对精致生活的追求。最后在特定文化中，某些香味还被赋予美好寓意，为产品
增添了一层心理慰藉。

63.5%

36.2%

36.5%

63.8%

2025年1-7月 2026年1-7月

洗衣液 香氛洗衣液

香氛洗衣液社媒声量占比

从清洁到悦己，情感价值加成驱动香氛洗衣液关注度上升
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香氛洗衣液增长归因 社媒原声

+27.3pp

声量同比

声量同比

声量同比

声量同比

+198.7%

+119.5%

+105.8%

+2.3%

• “最近真的被这瓶奥妙内衣洗衣液狠狠拿捏了！！挤出来就
是高级又清冷的英国梨与小苍兰香，完全不是那种冲鼻子的
工业香精，闻着像雨后花园里刚摘下的脆梨，超级治愈。”

• “宝藏洗衣液在此，科学洗衣， 每天都被干净淡香围绕，心情
愉悦，磁场也变好了。”

• “衣柜里挂着两瓶洗衣液，一瓶是罗意威001事后清晨，一
瓶是TF阳光琥珀，洗出来的衣服每天都是千元级大牌香。”

• “这瓶蔬果园香pro洗衣原液慵懒记忆款的味道怎么和马吉拉慵
懒周末一毛一样，相似度80%以上了吧。 ”

• “黄角兰味洗衣液锁香30天，比起空间香氛，衣物上的持久
香气更能时刻唤醒回忆。天啊‼ 这️款洗衣液直接复刻出童年
黄角兰香，黄角兰也就是大家常说的白兰花，这香氛复刻得
真的一模一样！夏天的味道，是一串黄角兰花，清润温柔完
全不刺鼻，瞬间梦回外婆家的夏日。”

• “从香香的被窝到香香的衣物，把家变成香香的能量场，一直
觉得香味是聚财的，我喜欢家里空气还有织物都是香香的。”

• “广东流行用碌柚叶祛除霉运，最近连碌柚的洗衣液也有了，
红色的包装看上去很喜庆，洗完的衣服混合了柠檬和柚子香，
太好闻了！”



魔镜洞察：mktindex.com

数据来源：魔镜洞察

• 香氛洗衣液社媒讨论高度集中于26–35岁都市女性（尤以新一线和一线为主），她们把洗衣从“清洁刚需”升级为“穿香体验”。2026年关注结构从
“唯香型论”转向更均衡：香型仍居首位但声量明显回落，成分与品牌关注显著抬升，说明消费者正从“好不好闻”走向“安不安全、信不信任、洗
得干不干净”。

香氛洗衣液社媒平台 讨论人群性别分布

以居住在高线城市的年轻女性为核心群体，关注产品香型和功效
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香氛洗衣液社媒平台 讨论人群年龄分布 香氛洗衣液社媒平台 讨论人群关注点占比
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香氛洗衣液社媒平台 讨论人群城市线级分布

0%
10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%

100%

女性 男性

21-25岁

26-30
岁

31-35岁

36-40岁

41-
45岁

46-
50岁

香氛洗衣液社媒平台 词云图
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2026年
2025年

-11.5%

+6.9%

+6.3%

+2.1%

“松木香味持久清新，
洗完以后整个房间都
香香的，属于低泡性
洗剂，方便冲洗。”

社媒原声

-3.8% “去污渍能力很强！一
般的污渍搓一搓就掉了，
血渍需泡久一点，也能
搓个七七八八。”

社媒原声

“立白的都挺好
用的，用过好几
款。”

社媒原声



数据来源：魔镜洞察

魔镜洞察：mktindex.com

浆果：“被种草罗莱奢然这款蔓越莓内衣洗液，买回来真的
好用，直接锁死，蔓越莓清香很好闻。”
无花果：“绽家这瓶无花果奶檀是绽家作为冬季香味出品，
后调檀木与前调无花果综合的很好奶香奶香。”
芭乐：“绽家海岛芭乐香|假日限定，甜甜的芭乐果香，衣服
晒干之后依旧留香，自带夏日松弛感。”
密瓜：“植护瑞士锁香科技真的不是吹！香水钱省了！这洗
衣液香到上头！前调哈密瓜爆开瞬间超治愈。”
荔枝：“绽家四季繁花洗衣液，荔枝柔香绕身，夏日慵懒氛
围感。”
青提：“绽家柠檬与青提葡萄用的微胶囊锁香技术，刚洗完
晾干，青提爆汁的清甜混着柠檬皮微酸，像刚切开的水果。”
柑橘：“奥妙5星香护洗衣液留香持久好闻，我强推这个西西
里佛手柑茉莉香，真不是那种廉价香精味熏得人皱鼻子，是
花香调和果香调融合的很好那种。”
桃子：“芝芙莲蜜桃玫瑰，少女感爆棚的蜜桃果香。”

• 香氛洗衣液的社媒香型讨论高度集中，花香以约七成声量与互动占据主导，但同比小幅回落；果香声量占比升至17.1%、互动升至15.7%，成为主要
增量。果香内部，桃子以高声量叠加稳健同比稳居主流；柑橘香量级与增速兼具，浆果、无花果、芭乐等低基数香型同比翻倍式增长，热度快速抬升。
相对地，热带果香、椰子、柠檬等传统清爽果香声量仍在，但同比转负，热度明显降温。整体反映消费偏好正从泛花香、泛清新，转向更具辨识度的
个性果香，追求更鲜明的情绪价值与品质感洗涤体验。

香氛洗衣液社媒平台 讨论人群各香型分布

花香仍为主导，果香破局，香型偏好更趋个性化
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香氛洗衣液社媒平台 热门果香关注度
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数据来源：魔镜洞察

魔镜洞察：mktindex.com

• 用户对香氛洗衣液的功效关注集中于留香（36.7%）和祛渍（22.8%）两大核心。有近四成用户在关注留香时提及在晾晒后香味大幅衰减甚至消失，
这强烈表明当前产品的留香技术未能有效满足用户在真实使用场景中的核心期待：用户购买的不仅是洗衣时的片刻馨香，更是一种能够延续至衣物穿
着时的、持久可感知的嗅觉体验。

用户关注留香和祛渍两大功效，晾晒后香味减淡或消失成为核心痛点

香氛洗衣液社媒平台 讨论人群TOP5功效关注点分布
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• “晾干就不香了，也试着搓了，还是没有味道。”
• “洗衣液倒了一大桶，洗完晾干凑近一闻，还是没什么味道过两天穿

出门，更是啥都没了。”

• “洗出来挺香的，晾干就没味了，放衣柜几天还有一
股闷闷的味道。”

• “衣服刚洗完是香的，晾干就没味了。”
• “晾干后就跟没洗过似的，一点味道都没有。 ”
• “刚晒干香喷喷，穿一天味道就散尽，出门还要随身

带香水补喷，真的很麻烦。 ”
• “洗的时候泡沫里闻着挺浓，晾干之后凑近闻，反而

没什么味道了。 ”
• “自己的衣服只有洗完那会才有香味，等晾干穿出门

香味一会就没了。 ”

社媒原文



Part4Part4 香水市场概览



数据来源：魔镜洞察

魔镜洞察：mktindex.com

• 2023–2024年线上香水市场连续承压，规模由115.7亿元微降至115.0亿元，同比分别为-8.9%、-0.6%。2025年明显回暖，规模升至138.4亿元，同
比增加20.4%。2026年1–7月延续正增长，销售额83.1亿元，同比上涨10.2%，市场由高速修复转入稳健扩容。国内品牌香水线上市场中，花香调位
居首位，其销售额占比远超其他香型。木质调与果香调分别位列第二和第三。而其他香型如东方调、绿叶调、水生调等则占据相对小众的市场份额。

2023年-2026年7月香水线上市场规模及变化趋势

线上香水市场复苏，国内品牌香水花香调持续领跑

2026年1-7月 国内品牌香水线上市场香味调性分布
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名创优品 红苹果
• 前调：柠檬、绿叶
• 中调：苹果、苹果花
• 后调：梅子、铃兰

国内品牌香水中玫瑰与茶香仍是核心主流香型，奶油香增速瞩目
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2023年
14.8%

12.7%
10.8%

玫瑰 柑橘 茶香

2025年

热
门
香
型
销
售
额
占
比

销量高增长香味类型及代表产品

柚子
+ 1 4 2 . 8 %

檀香木
+1 0 8 . 4 %

野兽青年 柚子茶
• 前调：葡萄柚、柑橘、醛香、

叶青香
• 中调：茉莉、丁香、栀子花
• 后调：玫瑰木

栖溪 午醉檀烟
• 前调：榄香、香柠檬
• 中调：檀香木、茉莉、岩兰香
• 后调：藿香、琥珀、岩苔香

茉莉
+ 4 7 . 9 %

栖溪 茉莉素心
• 前调：青草、当归、鼠尾草、月

桂叶
• 中调：洋甘菊、铃兰、茉莉
• 后调：檀香、麝香、黄葵

12.2%
11.0%

8.6%

玫瑰 柑橘 东方香

2024年

热
门
香
型
销
售
额
占
比

销量高增长香味类型及代表产品

白苔
+ 3 5 0 . 5 %

乌木
+ 1 2 4 . 0 %

希汀 若梦香水
• 前调：杜松子、雪松、小豆

蔻
• 中调：薰衣草、苔藓、荃
• 后调：麝香、琥珀、柏木

TTOUCHME 005
• 前调：香草、零陵香豆、

小豆蔻
• 中调：花椒、香根草、巴

西红木
• 后调：檀香木、乌木、琥

珀

鼠尾草
+ 6 2 . 2 %

名创优品 海盐鼠尾草
• 前调：香柠檬、甜橙、西柚、鼠尾

草
• 中调：椰子、无花果、橙花
• 后调：龙涎香、麝香、海盐、广藿

香

15.5%

11.5%
9.9%

玫瑰 茶香 东方香

2026年1-7月

热
门
香
型
销
售
额
占
比

销量高增长香味类型及代表产品

奶油
+ 1 8 3 . 6 %

苹果
+ 1 5 2 . 6 %

花知晓 奶油小熊
• 前调：牛奶
• 中调：奶油、糖果
• 后调：麝香、香草

浆果
+ 1 1 8 . 7 %

花知晓 骑士独角兽（红莓果）
• 前调：桃子、红色浆果、苹果、

草莓
• 中调：茉莉、玫瑰、奶油
• 后调：麝香、香草

15.6%

12.0%
10.7%

玫瑰 茶香 东方香

热
门
香
型
销
售
额
占
比

销量高增长香味类型及代表产品

蜂蜜
+ 1 2 6 8 . 9 %

佛手柑
+ 2 6 1 . 5 %

AzureSoul 椴树蜂蜜
• 前调：蜂蜜
• 中调：椴树花
• 后调：松树、龙涎香、麝香

狠象 016佛手柑
• 沉香（乌木）、香柠檬、雪松、

橙子

青提
+ 2 3 1 . 1 %

名创优品 风之青提
• 前调：青提、青梨
• 中调：铃兰、玫瑰
• 后调：麝香、雪松
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市场在经典香型奠定的大盘基础上，正由丰富多元的小众香型驱动增长
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2026年1–7月，线上香水市场延续正增长，销售额同比增
长10.2%。香型方面，花香调持续占据主流，与木质调、
果香调共同形成市场主导格局。

香型趋势呈现“主流稳固，新秀轮动”的鲜明特点：
• 经典主流持续领先： 玫瑰长期稳居第一，销售额占比

由2023年12.2%升至2026年1–7月的15.5%；茶香自
2024年跻身前三后站稳第二，与玫瑰共同构成国产品
牌核心基本盘。

• 东方香调巩固第三： 东方香在2025年重回前三
（10.7%），2026年1–7月销售额占比9.9%仍居第三，
完成从波动香型到主流核心的巩固。

• 增长香型多元化： 每年均有不同小众香型爆发——
2023年白苔、2024年柚子、2025年蜂蜜（同比
+1268.9%），2026年1–7月则以奶油（+183.6%）、
苹果、浆果为代表，美食向与水果向香型成为新一轮
增长引擎，反映出消费者对个性化与新鲜感的持续追
求。



Part5Part5香氛洗衣液市场趋势总结
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香氛洗衣液市场总结
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市场现状 产品趋势 人群画像
衣物清洁线上大盘增长放缓，品类结构调整，
洗衣液虽份额回落仍居首位，洗衣粉占比大幅
回升，柔顺剂、洗衣膏小幅上涨，洗衣凝珠、
留香珠出现收缩。高性价比基础品类份额提升，
高端香氛产品增长红利减退。香氛洗衣液增速
降温，2026 年 1-7 月同比 6.5%，渗透率持续
走高。市场头部集中、价格分层明显，高端主
打香氛体验，大众兼顾性价比与香氛。

留香、祛渍为基础主力卖点，除菌除螨稳步
增长；祛异味、防静电高速增长成为潜力卖
点，功效转向解决实际衣物痛点。花香为成
熟基本盘，东方香、果香增长突出，秋冬香
氛洗护需求更旺盛。不同香型产品功效各有
侧重，适配不同洗护场景需求。

香氛洗衣液核心受众为年轻高线城市的女性
用户，女性讨论占比近九成，21-35岁为主力。
新一线与一线城市合计约七成，处于将洗衣
从基础清洁升级为闻香体验、追求品质生活
与个性表达的阶段。花香型仍占主导，果香
破局成为主要增长极，声量占比升至17.1%，
桃子、柑橘领先，浆果、无花果、芭乐等个
性化香型快速崛起。

策略建议
场景：聚焦日常洗护、内衣清洗两大核心场景，
主打温和除菌核心优势；深挖婴童衣物洗护、运
动服饰除味、贵重面料护衣等高潜力细分场景，
输出场景化专属卖点，达成香型、功效与使用场
景的精准适配。
营销：锚定21-35岁一线及新一线年轻女性核心
客群，摆脱单一香型宣传思路，融合成分安全、
清洁效能与品牌公信力，主推大牌香水平替核心
主张，放大香氛悦己情绪价值，重点传递衣物晾
干、穿着阶段的长效留香体验，精准触达用户洗
护升级诉求。

品类布局：稳固洗衣液核心基本盘，把握洗衣粉
回暖机遇，拓展柔顺剂、洗衣膏等高潜增长品类，
收缩留香珠、洗衣凝珠等下行品类，避免资源错
配。产品采取高低双线分层布局，大众线聚焦高
性价比、大规格包装与强效去污，夯实大众市场；
中高端线借力微胶囊留香、植物酶、0添加等核
心卖点，对标头部品牌构建产品溢价。同时拒绝
盲目高端化，依托小批量试销、强化正品背书、
匹配目标客群定价实现稳健经营。

产品：夯实留香、去渍、除菌除螨核心基础功效，
重点攻坚祛异味、防静电两大增量方向，叠加母
婴友好、0 添加差异化卖点，借助微胶囊技术破
解干衣失香痛点，兼顾硬核清洁实力与附加体验
价值。守住花香、柑橘果香主流基本盘，拓展奶
香、浆果、无花果、芭乐等新锐香型，联动四季
节奏打造季节限定款。借鉴香水前中后调调香体
系，打造以麝香、琥珀、檀香为基底的伪体香高
阶香型，顺势抓住奶油、蜂蜜等美食调增长红利，
匹配消费者品质化洗护需求，拉高产品溢价空间。



谁在洞察？谁在洞察？



魔镜洞察：mktindex.com

我们是谁：背景&发展历程 | 技术出身+AI赋能

项目制运营
核心团队作为一家电商服务公司的软件
开发部，已经开始提供电商服务，主要

服务于电商平台卖家，包括美的旗舰店、
冈本旗舰店、韩都衣舍旗舰店等

2012年

北京淘幂科技有限公司正式成立
核心团队从原电商服务公司剥离并独立运作，除了

电商平台卖家，也为企业级客户提供电商数据服务，
如：各类快消品牌主、咨询公司、金融机构、政府

客户、物流企业等...

2015年
更名为魔镜洞察

正式推出魔镜CMI综合数据平台
整合销售、评论、社媒三大数据源，推出社交聆听和电商聆

听系统，助力品牌客户做市场研究和消费者洞察

2023年

持续高速发展
推出分析+、聆听等数据产品

公司规模扩大至100+员工，在北京、上海、重庆、
广州都设有办公地点，业务覆盖品牌主、咨询公司、

金融机构、政府客户、物流企业等共计500余家

2022年
推出美业CMI、镜界AI

打通销售+评论+备案信息，多维度信息
交叉分析；推出镜界AI，AI和魔镜数据

产品工具双重加持做市场分析

2024年

• 魔镜洞察背后主体为北京淘幂科技有限公司，是一家AI赋能的市场研究和消费者洞察服务商，公司规模140+人左右
• 主要团队在北京望京，此外在上海、武汉、重庆、广州4地设有办公室，由此服务于全球客户
• 从2015年起开始用机器学习和AI算法，帮助品牌从海量市场信息中提取高增长的、有投资价值的新机会，服务于800+中国品牌和企业，见证他们从成长到成熟



镜界AI | 以CMI平台数据为基座，落地产品创新的11种方法，赋能AI化身专属分析助理



镜界AI图谱引擎 | 支撑11种产品创新方法

以行业图谱为底座，串联用户需求、产品定义、产品组合协同与营销研究

魔镜底层能力

图谱引擎
把行业拆成品类、卖点属性、规格包装、
人群场景等结构化图谱。

数据底座
整合桌面研究、电商样本和社媒讨论，
支撑行业理解、校准和验证。

机会模型
叠加品类增长、概念机会识别、生命周
期等模型，识别增长赛道与组合机会。

过程化方法

1

行业理解
结合桌面研究、
电商样本、社媒
表达，理解行业
怎么分、怎么卖、
怎么被讨论。

→

2

初步建模
AI 产出首版行业
图谱，形成结构、
层级和边界。

→

3

样本校准
用少量真实样本
验证分类、卖点、
规格和场景，修
正边界与层级。

→

4

模型迭代
不断补充新表达、
新组合和新机会
信号，沉淀成稳
定可复用的图谱
版本。

→

5

全量应用
输出行业现状、
消费者洞察、竞
品矩阵、营销洞
察与机会验证结
论。

洞察拆解维度
品类
行业怎么分，主流品类格
局、分类依据和边界。

卖点属性
核心卖点、功能价值、成
分工艺、消费者关注点。

规格包装
规格、参数、包装或交易
单位，支撑标准化对比。

人群场景
目标人群、使用场景、消
费情境和需求触发点。

进一步延展的研究模块
消费者洞察图谱 营销内容洞察

竞品/产品矩阵图谱 机会识别模型

图谱驱动的分析维度
行业图谱与业务、社媒、竞争信息联动，支持市场判断与机会验证。

销售规模

市场现状
增速

成长潜力
讨论声量

关注热度
互动量

用户共鸣
讨论变化

趋势迁移

品类增长模型
识别哪些品类在扩张，哪些赛道进
入提速期。

概念机会识别模型
发现新卖点、新概念、新组合，判
断哪些机会正在形成。

生命周期模型
区分导入、成长、成熟和衰退阶段，
避免误判短期噪声。

最终产出：核心洞察

了解品类现状
看清各品类规模、增速、热度与主流结构，建立行业全貌。

洞察消费者与营销
识别消费者关注点、讨论热点、内容表达与营销方向。

看清竞品与产品组合
基于产品矩阵图谱研究竞品布局、组合关系与竞争空档。

发现并验证机会赛道
结合增长、声量、互动和生命周期判断机会大小与机会质量。
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魔镜
CMI

业务场景 对应CMI产品 解决问题

产品研发
产品创新

• 挖掘高增概念
• 多品类横向对比

海量数据
市场验证

• 挖掘社媒高讨论趋势
• 评论洞察消费者需求

市场监测
运营监测
业务出海
竞品分析

• 主营行业的市场情况监控
• 海外趋势监测

• 品牌及单品上市后的反馈
• 社媒上的趋势和讨论重点

消费者研究
人群画像

• 消费者的产品偏好/认知的讨论研究
• 人群画像、关注话题、生活趋势等
• 购后消费者针对品牌、产品的反馈

增长雷达 分析+

电商聆听 社交聆听

市场侧

消费者侧

分析+ OVERSEA

电商聆听 社交聆听

市场侧

消费者侧

消费者侧 电商聆听 社交聆听

产品能力|魔镜CMI平台覆盖品牌主核心业务场景
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AI自动化清洗与属性标注提升数据处理效率，同时多属性交叉分析了
解消费者在不同属性组合下的真实需求和偏好，指导产品线进行调整

AI属性清洗，且支持多属性交叉分析

通过自定义分析和and/or/not逻辑连接词，能够灵活定义SPU+ SKU
的关键词和属性规则，将分散的市场数据整合为清晰的细分市场画像

自定义分析精准划分市场
多平台数据统计和打通，可以实时掌握行业大盘的整体动态，不再
局限于单一渠道视角，而是实现对全网市场的多维度对比

主流电商平台数据整合

销售信息一键跳转消费者观察，联动分析捕捉行业市场机会；同时美
业的备案信息也实现打通，更快一步了解热门备案功效与备案成分

备案数据+销售数据+评论数据打通

海内外海量的品牌、商品、SKU数据，品牌对竞争对手的动作了如
指掌。从市场份额到定价策略，所有关键信息都一手掌握

海量数据统计，数据沉淀长达10年+

魔镜助力企业增长的
核心优势
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